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 INTRODUCTION (Pierre Bontemps)

Monsieur le Président, Mesdames et Messieurs les conseillers, bonjour.

Merci de nous accueillir pour vous parler de Coriolis Télé.

Permettez-moi de vous présenter notre équipe.

· A ma droite, Brigitte Gauthier-Darcet, Directrice Générale de Coriolis Télé, que la plupart d’entre vous connaissent puisqu’elle vient de Lagardère Active Broadcast, dont elle était Administrateur Délégué. Elle nous apporte sa grande expérience, sa parfaite connaissance de la production audiovisuelle et de la direction de chaînes. 

· A ses côtés, Jérôme Bonaldi, un professionnel lui aussi, connu notamment pour le talent avec lequel il explique depuis des années aux auditeurs et téléspectateurs les sciences et les techniques. Il supervise les magazines exclusifs de la chaîne.

· A ma gauche, Cyril Nau, Directeur technique. Il assume le déploiement et la fiabilité de notre chaîne.

· Puis Christophe Denis, notre Directeur financier. 
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Je suis Pierre Bontemps, Président de Coriolis Télé.

Coriolis Télé est une filiale à 100% du groupe Coriolis. Le groupe  Coriolis que je préside est français, indépendant, à capitaux familiaux.

Créé en 1989, pionnier puis leader des opérateurs indépendants de téléphonie mobile, Coriolis a réalisé une croissance moyenne de 55% par an depuis 15 ans pour atteindre un chiffre d’affaires de 460 millions d’euros en 2004. Nous avons créé, en France, plus de 900 emplois.

Quant à moi, pionnier du Minitel et du satellite au sein de la Direction Générale des Télécommunications puis patron du câble chez Alcatel dans les années 80, fondateur de Vodafone en France puis du groupe Coriolis, je suis, avec mes équipes, bien placé pour observer l’émergence de l’image portée par les médias analogiques puis numériques.

Aujourd’hui l’image est partout : sur les écrans de télévision, sur les ordinateurs, à travers le téléphone.

Nous nous sommes donc posé la question : que pouvons-nous apporter  d’utile et de nouveau avec l’image ? En d’autres termes, comment passer du contenant au contenu, comment passer de l’outil à la création de sens ?
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Notre réponse, c’est la création de Coriolis Télé. 

Sa vocation première est d’être la chaîne des Sciences et des Techniques.

Le sujet intéresse les Français : 1 million de participants à la Fête de la Science, 3 millions de visiteurs à La Villette, 9 millions de téléspectateurs pour l’ « Odyssée de l’Espèce ».

Et pourtant, faute d’un niveau d’information suffisant, le débat sur les apports et les conséquences de l’usage des Sciences et des Techniques reste trop souvent une affaire de spécialistes.

Or ce débat concerne tous les citoyens dans leur vie quotidienne.

Nous le savons, élèves et étudiants sont malheureusement de moins en moins nombreux à choisir les filières scientifiques et techniques. L’écart se creuse entre ceux qui accèdent à la connaissance et à la maîtrise des nouvelles technologies, à la possession des outils numériques, et tous les autres. C’est la fracture numérique.
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Coriolis Télé a l’ambition de rendre Sciences et Techniques accessibles au plus grand nombre, à travers des émissions pédagogiques et ludiques et des programmes de divertissement. 

C’est pourquoi nous demandons une chaîne, en clair, gratuite, sur la TNT pour nous adresser aux millions de Françaises et de Français qui souhaitent avoir accès au formidable gisement de programmes scientifiques qui existent par le monde.  

Coriolis Télé s’inscrit dans la volonté du gouvernement de mobiliser le pays pour un nouveau développement du secteur industriel, de la recherche et de l’innovation.

Coriolis Télé c’est aussi, et surtout, une chaîne de divertissement grand public, avec des séries, des fictions, des magazines, des documentaires, du cinéma, des débats et des jeux.

Brigitte et Jérôme vous parleront plus en détail de la grille des programmes.
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Ceux-ci apportent sur notre antenne :

· le rêve et l’imagination à travers la fiction

· la découverte avec les documentaires

· l’approche pédagogique et ludique des Sciences et des Techniques avec les magazines exclusifs et les jeux

· la familiarisation avec les outils numériques par nos émissions de service

· l’interactivité avec la diffusion à l’antenne de créations des téléspectateurs.

Enfin, nous assurons le pluralisme, par l’expression sur nos plateaux, des différentes sensibilités et la possibilité pour les téléspectateurs de faire connaître leurs opinions.

Brigitte et Jérôme vont vous présenter maintenant les programmes

Brigitte Gauthier-Darcet

Je suis fière d’être devant vous aujourd’hui pour vous décrire, avec Jérôme Bonaldi, les programmes de Coriolis Télé. 

Coriolis Télé comble une lacune du paysage audiovisuel.

Elle contribue au succès de la TNT, en apportant, avec modestie mais avec le sérieux des ingénieurs, « quelque chose de nouveau sous le soleil cathodique ».

Il s’agit avant tout d’une chaîne grand public de divertissement qui doit attirer et retenir toute la famille.

Mais elle a un atout supplémentaire, une couleur particulière : son orientation vers la vulgarisation scientifique et technique. 

La moitié de la grille s’appuie sur Fictions et Documentaires, l’autre moitié sur des magazines exclusifs.

L’émission emblématique de la chaîne, c’est la quotidienne animée par Jérôme : CoriolisMag.

Jérôme Bonaldi

La quotidienne. C’est la locomotive, l’émission phare, l’émission porte-drapeau. Elle se veut évidemment l’incarnation de l’esprit de la chaîne. La quotidienne, c’est un équipe de chroniqueurs, une équipe de journalistes, spécialisés chacun dans un domaine. Il y a l’écolo, la scientifique pure et dure, le bon vivant, l’amoureux de la nature, c’est une bande, une sorte de « club des 5 ». Ils sont tous curieux et passionnés. Ils rapportent chaque jour à l’antenne leurs découvertes et les font partager. Ils font partager leur plaisir et leur enthousiasme, parce que nous pensons que c’est communicatif.

Les équipes se déplaceront sur les lieux même des manifestations scientifiques, là où ça se passe. Pourquoi pas là où arrive la TNT ? Les journées portes ouvertes, la semaine de la science, le nouveau planétarium de la cité de l’espace, le festival des sciences à Chambéry, les journées du patrimoine, les écomusées un peu partout, la maison de l’innovation à Clermont-Ferrand, Nausicaa à Boulogne sur mer…. La liste est longue, beaucoup plus longue qu’on l’imagine.
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Notre quotidienne, ce n’est pas une revue de l’actualité scientifique, c’est une revue scientifique de l’actualité. Ca veut dire les nouveaux objets, les expositions, les manifestations scientifiques, les salons professionnels, les découvertes, tout ce qui se fait de nouveau et d’intéressant, dans presque tous les domaines. 

Et parce que la science et la technologie sont partout, nous parlons d’écologie, de sécurité, de design, d’agro-alimentaire, d’informatique, 

de botanique, d’électroménager, d’énergie (les énergies renouvelables et les économies d’énergie), d’architecture (le Viaduc de Millau) et de BTP, des transports….. et j’en passe. L’idée est de donner à chaque fois, l’angle scientifique de chaque chose, de chaque information. Elle sous-tend tous les programmes.

Exemple, le télé-achat. Lui aussi peut avoir du sens. Là aussi on peut faire un télé-achat différent. Nous proposons des jeux vidéos, des objets nouveaux, des jouets scientifiques, et pourquoi pas des gadgets, « les jouets des adultes », et chaque fois, avec les explications des 
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experts, des chercheurs et des ingénieurs, des médecins, des pédiatres par exemple, en expliquant à chaque fois comment ça marche. 

Une sorte de télévision mode d’emploi. Un mode d’emploi de la vie courante, en fait. 

Même les objets usuels. Imaginez par exemple tout ce que l’on peut donner comme explications intelligentes autour d’un micro-onde. Il y a comme cela beaucoup d’objets qui sont un formidable prétexte pour raconter comment ils sont fabriqués, qui les achète, comment ils marchent. 

Oui, nous rêvons, comme l’a dit Pierre, de faire une télé utile.

Premier axe donc, le plaisir. Le plaisir de découvrir et de comprendre.
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Deuxième axe, l’interactivité. 

Il s’agit d’offrir aux téléspectateurs un lieu d’exposition pour leurs créations numériques de toutes natures, courts métrages, animations, installations vidéo, vidéo blogs, reportages, web cam insolites…. Mais aussi les trucs et les astuces imaginés par les téléspectateurs, les conseils, les infos, les questions, toujours dans l’esprit de faciliter l’accès du public, nous appelons cette émission Digibao. 

Start-up blues. Pendant plusieurs mois, les équipes de Coriolis Télé vont suivre des jeunes entrepreneurs qui créent leur entreprise dans les domaines des services ou de la technologie. On y parle de micro-projets, des NIB « des nouvelles idées de business », des bonnes idées à prendre partout dans le monde. On parle d’incubateur, de pépinières d’entreprises, des jeunes pousses et du parcours d’obstacles qu’elles doivent franchir, les échecs et les succès. C’est notre télé réalité à nous. 
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Plaisir, interactivité… et souplesse.

La souplesse dans les programmes, c’est aussi la possibilité d’axer pendant un temps les émissions sur une actualité particulière. Pendant quelques semaines par exemple, l’espace si l’actualité est là. Une « thématique temporelle », en quelque sorte. Chaque fois il s’agit de donner envie d’avoir envie.

Brigitte Gauthier-Darcet

Merci Jérôme de nous avoir donné un aperçu des magazines exclusifs que nous avons conçus pour Coriolis TV. Les autres magazines tels que L’œil du Futur et Maison Numérique font entrer dans le rêve, l’imagination, le futur et permettent également d’aborder, sous un angle positif, les actions à entreprendre pour protéger la nature et l’environnement, prendre soin de la santé de la Terre

A coté des magazines, toutes les œuvres diffusées, documentaires, fictions ou longs métrages, sont à la fois fédératrices, divertissantes et stimulantes pour l’imagination.  Elles couvrent un large éventail de genres et de thèmes, du policier à la science-fiction et au fantastique en passant par la comédie ou par des adaptations d’œuvres de grands écrivains visionnaires 

Les documentaires, eux aussi, affirment pleinement l’identité de Coriolis TV : 

· Soit en adoptant une approche pédagogique et divertissante des sciences et des techniques, soit en exprimant une véritable réflexion sur les rapports entre la technologie et la société, soit, enfin, en montrant le grand spectacle de la nature.
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Nous avons deux objectifs :

* créer un catalogue de documentaires Coriolis Télé reflétant au mieux l’esprit de la chaîne,

* et aussi, inventer une façon ludique de parler des sciences et des technologies à la télévision.

· Nous envisageons de consacrer une part importante de nos investissements en production d’œuvres audiovisuelles, à la création de documentaires.

A cet égard, chaque euro investi par Coriolis Télé est un euro supplémentaire apporté à l’audiovisuel français, ce qui n’est pas le cas des chaînes déjà existantes qui arrivent sur la TNT.

Les fictions sont choisies pour leur capacité à réunir des téléspectateurs de tous âges.

Les principaux distributeurs que nous avons approchés, sont ravis que la TNT permette enfin l’émergence d’un véritable second marché des oeuvres audiovisuelles. Les programmes de Coriolis Télé y contribuent.

Coriolis Télé propose à la fois des séries et des téléfilms récents et des valeurs sûres déjà plébiscitées par les téléspectateurs français.
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L’originalité, le plus, c’est qu’à chaque fois que c’est pertinent, un mini débat ou une « pastille d’explication » sont prévus. Ce qu’a fait tel héros, dans telle occasion, est-il possible ou réalisable ?

Dans le même esprit, une fois par semaine, un long métrage ou un documentaire, suivi d’un débat : c’est le principe des « Dossiers de l’écran ».

Dans le débat tout est bon pour montrer qu’on peut être pédagogue et ludique, vulgarisateur sans être ennuyeux. 

Evidemment, grâce à Internet, grâce aux blogs, toutes les émissions, toute la chaîne est fortement et vraiment interactive. 

Enfin, la télévision étant avant tout un spectacle, l’habillage dynamique met en scène et en perspective les différentes émissions, tout en reflétant les valeurs de Coriolis Télé. Il fait appel à de jeunes stylistes utilisant les outils de création numérique.

Notre chaîne est prête à émettre en fin d’année.

Cyril Nau

Nous serons prêts à émettre en fin d’année. Notre capacité technique nous permet de vous garantir une chaîne de qualité broadcast, sans interruption de signal.

Techniquement, nous diffusons nos programmes en MPEG2 avec un besoin en bande passante de 3,8 Mbits/s pour une image de qualité. Nous avons par ailleurs, exprimé dans notre dossier de candidature une préférence pour être repris sur le multiplex R2. 

Pour la mise en œuvre de notre chaîne, nous nous équipons des matériels vidéo broadcast et des logiciels dernière génération nécessaires à la fabrication d’un signal prêt à diffuser. 

Une équipe de 10 techniciens est chargée de la création des bandes-annonces, de l’insertion de sous-titres à destination des sourds et malentendants, de l’assemblage du signal de la chaîne, et de sa transmission aux partenaires de Coriolis. 

Nous avons en effet sélectionné plusieurs sociétés qui assurent les étapes de production et de diffusion de nos programmes. :

Côté production, la fabrication de toutes nos émissions exclusives, comme Coriolis Mag, est confiée à des sociétés de production indépendantes.
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Côté diffusion, le choix des prestataires établis, comme Cognac Jay Image ou VCF, nous garantit la disponibilité et la qualité du signal jusqu’à la plate-forme de diffusion de l’opérateur multiplex. 

Nous nous appuyons ainsi sur les compétences et la qualité de professionnels reconnus 

CONCLUSION (Pierre Bontemps)

Coriolis Télé, est une chaîne originale, innovante, tournée vers le futur, destinée à tous. 

Elle s’adresse notamment aux jeunes auxquels il s’agit de redonner le goût des Sciences et des Techniques, mais aussi aux moins favorisés, ceux qui n’ont pas encore accès à internet. 

Coriolis Télé ne se contente pas d’utiliser la technologie numérique comme support de diffusion. Elle sert le numérique en l’expliquant. Elle contribue donc à sa démocratisation.

Coriolis Télé est un ensemble cohérent, réaliste et fiable. C’est un projet d’entrepreneurs et un véritable nouvel entrant sur la TNT. 

Mais, il ne suffit pas de lancer une chaîne, il faut la faire vivre dans la durée.

Nous en avons la capacité technique et artistique parce que nous nous sommes entourés de professionnels confirmés.

PB

Nous en avons aussi la capacité financière.

La solidité de notre Groupe nous permet d’assurer dans la durée les besoins de financement de Coriolis Télé.

Dans notre plan, Coriolis Télé c’est 55 millions d’euros dans les programmes sur les cinq prochaines années, dont 32 millions dans la création de programmes inédits confiés à la production audiovisuelle indépendante. C’est aussi la création d’emplis nouveaux, dans la chaîne et chez les sous-traitants.

Le besoin de financement de la chaîne sur la période se monte à 23 millions d’euros, entièrement financés par le groupe Coriolis qui dispose d’une trésorerie de 90 millions d’euros et n’a aucune dette.

Vous le voyez, le groupe Coriolis a les moyens d’assurer à la chaîne son indépendance financière.

Nous mettons ces moyens au service de cette chaîne, que soutiennent notre Conseil d’Administration et l’ensemble de nos équipes.
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Notre détermination, notre passion, conjuguées à la rigueur et au professionnalisme de l’équipe qui est devant vous, sont les gages de notre succès. 

Conclusion finale (Pierre Bontemps)  

Monsieur le président, Mesdames et Messieurs les Conseillers.

Nous venons de vous présenter Coriolis Télé, une chaîne citoyenne, différente, grand public et, j’ose l’affirmer, indispensable à la TNT :

· citoyenne, car elle est investie d’une mission : rapprocher les Français de la science et des techniques, et rapprocher la communauté scientifique des Français ;

· différente, car portée par un véritable nouvel entrant déterminé à participer au dynamisme du paysage audiovisuel français ;

· grand public, par sa gratuité, par son ton pédagogique et ludique, et par la diversité de ses programmes.

C’est donc une chaîne indispensable au pluralisme et à la promotion de la culture scientifique et technique en France.

Nous croyons passionnément à la nécessité d’une chaîne grand public au service de l’intelligence, qui se fasse l’écho des grandes aventures scientifiques d’aujourd’hui. Nous sommes certains que sa place est sur la TNT gratuite, média de tous les citoyens.

Il dépend de vous que nous puissions réaliser cette ambition et répondre à la soif de découverte des téléspectateurs français, en leur donnant les clés de l’ère numérique.

Je vous remercie.

20/04/2005
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